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Expediente: num. 1417531T
Procedimiento: Planificacion Contratacién
Asunto: Aprobacién Plan Medios para la difusiéon publicitaria institucional en el ejercicio 2025

MODIFICACION INFORME PROPUESTA DEL PLAN DE COMUNICACION
INSTITUCIONAL 2025 DE LA DIRECCION DE COMUNICACION DE LA DIPUTACION
PROVINCIAL DE HUESCA

Considerando el informe propuesta del Plan de Comunicacion Institucional 2025, a
propuesta de la Direccion de Comunicacion de la Diputacion Provincial de Huesca,
de fecha 16 de enero de 2025 y tras su paso por el Departamento de Control Interno
el cual emite informe de fiscalizacion de fecha 29 de enero de 2025, se emite el
informe propuesta modificado para subsanar el reparo contenido en el citado informe
de fiscalizacion.

ANTECEDENTES

Las leyes 29/2005 de 29 de diciembre de Publicidad y Comunicacién Institucional (LPC) y
16/2003, de 24 de marzo sobre las actividad publicitaria en la Administracién Publica de
Aragodn, recogen los criterios a aplicar en materia de publicidad institucional que realizan las
administraciones publicas.

En cumplimiento con la misma, la Diputaciéon Provincial de Huesca, tal y como viene
realizando en los ejercicios anteriores difunde entre los ciudadanos el patrimonio histérico,
social, cultural y natural que posee la misma a través de acciones de publicidad
institucional, que también incluyen el apoyo a los sectores econdmicos, promoviendo el
turismo y la comercializacién de productos y atraer de esta manera posibles inversiones,
entre otros elementos tal y como recoge la normativa arriba indicada.

FUNDAMENTOS DE DERECHO

En base a lo anterior, la Direccién de Comunicacion de la Diputacion Provincial de Huesca,
adscrita a Presidencia, tiene como una de sus encomiendas comunicar las actuaciones de
la institucion provincial que afectan a todos los alto aragoneses a través de diferentes
canales mediaticos y de comunicacion publica.

En el marco de sus actividades, se ajusta a lo dispuesto en la Ley 16/2003, de 24 de marzo
citada como antecedente, que regula la actividad publicitaria de las Administraciones
Publicas de Aragodn.

Esta normativa se refiere, entre otras cuestiones, a los contratos de publicidad, difusion
publicitaria y creacion publicitaria, cuya adjudicacion se somete a los criterios del articulo 5
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de la citada Ley. La inversion en publicidad se determina considerando la rentabilidad del
impacto, la adecuacion al publico objetivo y otros criterios objetivos.

Por tanto, la apuesta de la Direccion de Comunicacién para 2025 es elaborar un Plan de
Medios para cada campafa tal y como se ha realizado en el ejercicio 2024, reflejando los
medios de comunicacion (prensa, radio, television e internet) donde se incluira la
publicidad.

La distribucion de la inversidon se realiza segun métricas de los medios, tematicas y
ubicaciones geogréficas, optimizando el coste por impacto, manteniendo el retorno de la
inversion como un factor primordial, sin olvidar que el ROI (retorno de la inversion) no
puede medirse con las variables de lo que seria un plan convencional de publicidad. La
apuesta por este sistema, entre otras cosas, nos va a permitir desarrollar el Plan de Medios
durante todo el afio.

Por ello, para el afo 2025 se propone, de nuevo, un Plan de medios por campafas que
detalle las acciones previstas dentro del presupuesto asignado a cada una de ellas.

Este documento incluye campanas generales planificadas, sujetas a modificaciones segun
la actualidad informativa.

Adjunto a este documento se integran las diferentes campafias generales planificadas para
el afio 2025, fundamentado en la informacion de interés publico, aunque en funcion de la
actualidad informativa, pueden ser sustituidas por otras.

La programacién del Plan de Medios y de las campanas de la Diputaciéon de Huesca sigue
unas normas marcadas por el interés publico o interés social. El Plan de Medios y las
campafas deben estar adaptadas en algunos casos a la propia actividad institucional ya
que es necesario publicitar convocatorias publicas de subvenciones o ayudas u otros temas
de apoyo a sectores sociales determinados.

La divulgacion de determinadas campanas, por ejemplo las del ambito cultural, hay que
adaptarlas a los tiempos de las mismas.

El conjunto de acciones contempladas en el Plan deben de atender al principio de
transparencia y al interés publico o social teniendo en cuenta que son necesarias para que
la ciudadania tenga conocimiento de muchas de las medidas que se ponen en marcha y
que se publican en los diarios oficiales. La publicidad cumple, por tanto, con una funcién
social imprescindible para que convocatorias publicas y medidas determinadas se
comuniquen a los ciudadanos.

Anexo a este informe se incluye el objetivo genérico de cada campafia, su planificacion
temporal y el importe de la inversion prevista.
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Las campafias se van a financiar con el montante econémico incluido en el presupuesto de
la institucién que asciende, para el ejercicio de 2025, a 780.031 euros.

La mayoria de estas campafas se distribuiran en todos los soportes atendiendo a los
criterios anteriormente explicados.

La actualidad informativa sometida a posibles imprevistos y la propia dinamica de la
Diputacién Provincial de Huesca obliga a la prevision de campafias que puedan sobrevenir
a esta planificacién; para ello se contempla en el Plan un apartado denominado Actualidad
Institucional que permitira, con el presupuesto indicado, atender a ese tipo de incidencias.

A la hora de contratar la publicidad se tendran en cuenta las limitaciones que pudieran
darse por coincidir con algun periodo electoral y establecidas en el articulo 7 de la Ley
16/2003, de 24 de marzo, sobre la actividad publicitaria de las Administraciones Publicas de
Aragon, en el que se dispone que la publicidad institucional no podra realizarse en el
periodo comprendido entre la convocatoria de las elecciones y el dia de su celebracién, a
excepcion de la publicidad estrictamente necesaria para el normal funcionamiento de los
servicios administrativos que se establezcan en la normativa legal y para la salvaguarda del
interés general.

Todas las acciones contempladas en este Plan tendran su informe preceptivo y detallado
de la inversién en publicidad atendiendo asi al principio de Transparencia y de Ilgualdad a
tenor de lo establecido en el “Articulo 5. Criterios de contratacion” de la Ley 16/2003, de 24
de marzo, sobre la Actividad Publicitaria de las Administraciones Publicas de Aragén:

1. Los contratos de publicidad, difusién publicitaria y creacion publicitaria en los que fueren
parte las administraciones, los organismos y las empresas publicas comprendidos en el
ambito de aplicacién de esta Ley, se ajustaran a los principios contenidos en la misma y a
lo dispuesto en la normativa vigente en materia de contratacion de las Administracion
publicas, con respeto a los principios de libre concurrencia e igualdad entre los licitadores.

2. Ninguna empresa informativa podra ser excluida de la publicidad de las Administraciones
Publicas de Aragén o de sus organismos publicos y sociedades por razones distintas a las
objetivas que guian la inversion publicitaria, como son la rentabilidad del impacto o la
adecuacion al publico objetivo.”

En definitiva, esta direccion de comunicacion apuesta por una planificacion de la inversion
publicitaria por campafias. Cada una de ellas incluira su propio plan de medios. Se
estableceran criterios objetivos basados en la audiencia y también un criterio de
territorialidad para poder llegar con la publicidad institucional al mayor numero de
ciudadanos de la provincia de Huesca.

Por dltimo, ninguna empresa informativa serd excluida de las diferentes campafias por
criterios que no sean exclusivamente objetivos.
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PROPUESTA DE RESOLUCION

Por los motivos antes expuestos, hay necesidad de llevar a cabo la publicidad de la
Diputacién de Huesca, por campanas, debiendo aprobarse cada una de ellas previo
informe propuesta, emitido por el que suscribe, y la correspondiente retenciéon de crédito
solicitado a Intervencion, en el que constara la denominaciéon y componentes de la
Campania, asi como las cuantias a los distintos medios, ya sean escritos, radiofonicos,
digitales....que se consideren necesarios, y el objeto de los servicios publicitarios a cada
uno contratados.

Tras la aprobacién de cada Campaiia, o de forma simultanea en el mismo documento de
aprobacion de la Campaiia, se procedera a la contratacion correspondiente, siguiendo tanto
la Ley de Contratos del Sector Publico como la legislacion autonémica en la materia, asi
como la Instruccién sobre Contratacion aprobada por el 6rgano competente de la
Diputacion Provincial de Huesca, en cuanto sea aplicable.

En este sentido se propone al érgano competente, previa la tramitacion administrativa
correspondiente:

UNICO La aprobacién del Plan de Medios de acuerdo con la disponibilidad del presupuesto
aprobado para 2025 y que se ejecutard mediante campafias individuales, incluidas en el
anexo 1, aplicando criterios objetivos y respetando los principios de igualdad y no
discriminacion, asi como optimizando los recursos publicos. Todo ello de acuerdo con la
normativa de contratacion que resulte de aplicacion.

Huesca a la fecha de la firma electrénica por:
LA ADMINISTRATIVA DE PRESIDENCIA LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA
D. M@ José Fondevila Hernandez D.2 Ana Celsa Rufas Acin

El Presidente,
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Anexo 1

Planificancién de las campanas de publicidad institucional en 2025

Campanias de Publicidad, Cultura, Educacion y Deporte (260.000€):

e Festival Sonna

e Festival Camino de Santiago

e Festival Pirineos Sur

e Compaiia llustrada

e Exposicion coleccion de arte primitivo africano.
e Exposicion Carrera Blecua. El viaje de vuelta.
e Exposicion José Noguero.

e Exposicién Lucien Briet.

e Convocatoria de los contratos de Artes Visuales 2025-2026.
o |EA

e Oscensario

e Asi llustramos

e Cultura itinerante

o Difusion de la cultura rural

e Copa DIPUTACION

Camparnias Publicidad Servicios Sociales (5.000€)

e Apoyo publicitario a iniciativas de entidades sociales patrocinadas por DPH

Camparnas de promocion de la provincia (168.000€)
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e Campanas de promocioén productos agroalimentarios

e Campanas Turismo Activo

e Campana especial captacion voto World Travel Awards
o Camparfia Cartuja de las Fuentes

e Campania de difusion de fiestas y tradiciones

e Promocion de la Trufa

e Una provincia 7 estrellas

¢ LaRuta Dulce

¢ MICE

¢ Cicloturismo

e (Microespacios turisticos de un min. en radios)
Camparnias y publicidad de interés medioambiental (95.000€)

e Campaia promocion gala y actividades de los premios Félix de Azara
e Convocatoria premios Félix de Azara.

e (Microespacios turisticos de un min en radios)
Campanas Obras Publicas y Patrimonio (25.000€)

e Campania Plan de Obras

e Campana Plan Patrimonio Eclesiastico
e Campana Plan Escuelas Rurales

e Campania Plan Caminos Rurales

e Campafia anuncios cortes y otras incidencias en Carreteras
Camparnas de promocion y propaganda Informatica (120.000€)

e Campaia Agua de Vida

e Campafa Game Jam DPH
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e Campanias para el Fomento y la Digitalizacién
e Campania de difusion de la Administracion Electrénica

e Microespacios de un minuto para radios

Campanias Observatorio de la Despoblacion (12.831 €)

¢ Microespacios de un minuto para radios.

Camparnas CIET (5.000 €)

e Promocién de la trufa negra

Camparnias de Presidencia (70.000 euros)
e Campaia SPEIS
e Plan Impulso
e Campana Dia de la Provincia
e Campana iniciativas institucionales

e Imprevistos (15.000 €)
Campainia Publicidad Tributos Locales (19.200 euros)

e Campana de Matricula del IAE y periodos de pago de recaudacion voluntaria
recogidos en el calendario del contribuyente en 2025

Huesca a la fecha de la firma electrénica por:

LA ADMINISTRATIVA PRESIDENCIA LA VICEPRESIDENTA SEGUNDA
Fdo. Maria José Fondevila Hernandez Fdo: Ana Celsa Rufas Acin

El Presidente,
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